2016年“一带一路”丝路新贸社会实践主题调研方案

一、主题介绍
“丝路新贸”专项方案的主题是开展“一带一路”沿线新产品贸易发现，并进行对内和对外贸易的网上销售和线下博览洽谈活动。本专项将聚焦“一带一路”主题下经贸创业类社会实践的设计，旨在通过中外学生联合组队及共同创业，发现“一带一路”沿线省市及国家的优秀实体产品、文化产品以及服务产品，对接国内外智力资本和物质资源，在实践中锻炼学生市场调研、产品营销、跨文化交流以及创业组织等能力，帮助学生通过市场真正参与到“一带一路”战略当中。
二、实践地区
根据国家“一带一路”路线图，“丝绸之路经济带”和“海上丝绸之路经济带”涉及65个国家和地区，国内包括一带一路18个沿线省市。
三、实践过程
1.探索·发现·调研
通过前期的调研和跨文化交流，发现有贸易价值和推广价值的实物商品、文化商品或服务产品。实物商品包括历史文化遗产和地域特产，例如格鲁吉亚红酒、土库曼地毯和新疆若羌枣等；文化商品主要指文化创意产品或文化衍生产品，例如希腊文化体验、印度歌舞文化创意产品、俄罗斯童话书等；服务产品指旅游、金融等服务内容，例如不丹旅行服务、越南小吃服务等。
针对目标产品在产地的现有情况进行全方位的调研，并对产品在目标市场（主要是国内）投放后可能出现的情况，进行调研和分析。
调研内容应该包括：
i.	地域信息：目标商品产地和市场分别对应的经济、历史、交通、文化等基本信息；
ii.	行业信息：目标商品所对应行业的规模、类型、发展情况、主要品牌、主要供应商、产业链发展情况、商品一般营销模式等内容；
iii.	市场信息：目标商品在拟投放市场的投放规模、市场接受度、可能存在的竞争者、相对优势等信息；
iv.	项目分析：区位、定位、规划、设计，目标市场细分，营销策略，同类项目成功与失败个案分析；
2.新贸商业实践
首先要撰写商业计划书，在市场调研的基础上，设计运作模式，进行创业分析，完成商业计划。商业模式不必拘泥于商品贸易和销售本身，围绕主题产品的文化、体验和本土化等商业模式，也都在本次实践内容范围之内。商业模式的创新性和可行性都是设计计划书时需要考虑的重要因素。
第二，在条件成熟资源对接之后，应将商业运行模式付诸实践，并在运行中检验，同时撰写创业阶段性报告，加入财务报表、运行分析以及扩展计划等内容。实践的内容必须包括发现商品的真实销售或者商业模式的真实运作，形式包括但不限于淘宝网店销售、腾讯微店销售、实体店运作以及其他实际运作模式。
四、成果提交
各团队/个人按照要求上传以下成果至网站：
1.调研报告
创业团队首先需要上交关于所选定商品的背景、发展沿革、当地影响力以及市场接受度等方面的调研，以及对引进商品后，市场反应的可能性分析及相应对策。
2.商业计划书
创业团队需上交具体的商业策划书，内容包括项目背景、产品介绍、商业模式、市场分析、财务分析、风险预测等部分。国际贸易类产品的商业策划书，应包含进出口相关业务的具体流程，或相应电商平台的操作流程。
3.路演视频
创业团队需提交路演视频，全面展现以上实践过程和创业方案，并且在视频中表现出参加“丝路新贸博览会“的具体方式和展示内容。
4.中期宣传资料
见总通知。

“一带一路大学生协同发展行动中心”将委托相关贸易、创业等领域的专家进行评审，通过对调研报告、商业计划书和路演视频的综合审阅与科学评分，对所有提交的实践成果进行评比。评分主要通过对调研的科学性、真实性和准确性；商业策划的可行性、创新性和社会价值；以及路演视频的表现力和专业性等方面进行评分，其中调研报告比重40%，商业计划书比重40%，路演视频比重20%。
五、特别说明
1.商品贸易
[bookmark: _GoBack]本次实践发现对象，必须为一带一路沿线国家或省市的特有实物商品、文化商品或者服务产品，实践团队应该做到直接接触商品本身，并且掌握一定供货资源。
2.创业实践
本次实践的具体形式为商品发现和贸易实践，其具体落脚点为商业实践，而不能仅仅停留在商品或市场调研阶段，商业计划要进行真是实践。
3.全国中外学生联合贸易创业大赛（暂定名）
优秀团队将获得被推荐直接进入全国中外学生联合贸易创业大赛（暂定名）复赛的机会，继续参赛，并有机会获得种子基金的风险投资。
4.丝路新贸博览会
优秀团队将有机会参加在贸大举办的“丝路新贸博览会”，展示团队主推的主题商品或者服务，与来自全世界的投资商、青年创业者和外交使节进行交流和商业洽谈。


