2016年“一带一路”文化创意产品社会实践主题方案

一、主题介绍
本次“一带一路” 沿线国家城市文化创意产品设计活动，旨在鼓励学生发现丝路文化元素，设计文化创意产品。活动将对“一带一路”沿线国家城市的历史文化进行深入调研，探究最能代表当地历史文化的元素，在此基础上设计出融入该地区历史文化元素的创意产品。
二、实践内容
1.实践地区：
根据国家“一带一路”路线图，“丝绸之路经济带”和“海上丝绸之路经济带”涉及65个国家地区和国内18各省市。
2.实践形式：
为设计出融入该地区历史文化元素的创意产品，实践团队/个人可通过以下方式来增进对于当地历史文化的了解，探究最能代表当地的历史文化元素：（1）查阅文献资料；（2）访谈当地的来华留学生；（3）深入当地进行实地考察。
二、实践时间
2016年7月-8月
三、成果提交
各团队/个人按照要求上传以下成果至网站：
1. 文化创意产品
2. 文化创意产品的说明解释材料。
[bookmark: _GoBack]3.中期宣传提交材料见总通知要求。
中国大学生“一带一路”协同发展行动中心将组织专家对实践团队/个人和实践成果进行评审，其中文化创意产品占比70%，文化创意产品的说明解释材料占比30%，主要考察文化性、创新性、商业性。


